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INNLEDNING

UNDER UTSTILLINGEN VED “HENDELSER PA
NYHAVNA” FASILITERTE OG SAMLET
SPRING METHODS INN INNSPILL FRA PUBLIKUM.

Formalet med oppdraget

Formalet med dette oppdraget har veert & samle inn og
sammenstille innspill fra publikum under sluttseminar
for parallelloppdrag om offentlige rom p& Nyhavna pa
enslik mate at juryen for dette parallelloppdraget kan
integrere innspilleneisittarbeid.

For&oppnaformaélet forberedte Spring Methods AS
en enkel metode forinnsamling og sammenstilling av
innspill fra publikum og eksperter.

Innspill - Hendeser péd Nyhavna

Hvem er denne rapporten ment for?

Dennerapportenerment som et bidragi prosessen
rundt “Parallelloppdraget: Nyhavna offentlige

rom". Man antar at leseren har god kjennskap til
Parallelloppdraget, samt alle bidrag som ble levert og
presentert som svar pa oppdraget. Spring Methods har
jobbet uavhengigav arkitekt-teamene. Informasjonen
som presenteresirapporten erav spesiellinteresse
forvurderingskomiteen i parallelloppdraget og

teamet i Trondheim kommune som arbeider med
planprogrammet.

Metode forinnsamlingen avinnspill vil bli beskrevet i
rapporten.

Deretter foreligger en oversikt over de innspillene som
ble samlet inn. For & lykkes med utviklingen av Nyhavna
erdet nyttig & se disse innspillene i sammenheng med
overordnede trender og samfunnsutvikling, derforer
noen aktuelle trender ogsa belyst i denne rapporten.

Til slutt presenteresrefleksjoner og problemstillinger
som kan tas opp videre i den politiske
medvirkningsprosessen.




METODE

Del 1: Innsamling av innspill

For &forsta hvordan innbyggere forholder seg til den
forestaende utviklingen pa Nyhavna, og de forslagene

som ble presentert, ble innspill samletinn fra publikum.

Innsamlingen pagikk under utstilling av arkitektenes
forslagunder“Hendelser pa Nyhavna“(15.06.2019) og
den etterfalgende uken(16.06.2019-20.06.2019).

Forste delavinnsamlingen foregikk under “Hendelser
pa Nyhavna”. Der stilte Spring Methods med to
designere. Deres oppgave var bade & observere og
gjennomfgre enkle semi-strukturerte intervju med
publikum om utstillingen og Nyhavna-omradet. Malet
med intervjuene var & forsta hvorfor de forskjellige
innbyggerne i publikum hadde valgt @ komme pa
utstillingen, hvilke inntrykk de hadde fatt av forslagene
som var utstilt og hva deres forhold til Nyhavna var.

Denandre delenavinnsamlingen bestodiet

oppsett medbord, stoler, notatark, grafisk visuelle
spersmal som var godt synlige i utstillingslokalet,
oginnsamlingsbokser. Ved bordet hadde publikum
mulighet til & sette seg ned og skrive sine innspill for
hand, for deretter &legge disse i bokser som sto pa
samme bord og andre stederilokalet. Dette oppsettet
stoilokalet under hele utstillingen, 15.06.2019-
20.06.2019, men var kun bemannet av Spring Methods
AS15.06.2019.

Spersmalene var ment a frambringe refleksjoner hos

publikum.

Intervjuobjekter fikk generelle sparsmal om
livssituasjon for &fa en generell forstaelse avhvem
man snakket med, men spesifikk personalia knyttet
opp mot de forskjellige innspillene ble ikke hentetinn.
Dettevarforholde terskelen for deltakelse lav.

Vedintervjuer med publikum dokumenterte
fasilitatorene fra Spring innspillene skriftlig. Publikum
hadde ogsa mulighet til & skrive innspill selv for hand
ogleggeigjendisseiinnsamlingsbokser. Tolkningen av
innspillene innebar en vurdering av hvade forskjellige
innspillene handler om, og de ble kategorisertigrupper
etter hvilke somiessens handler om like behovereller
ideer.

Antallintervjuobjekter ble ikke talt. En betydelig del
avdeintervjuedes innspill ble notert pa lappene slik at
disse intervjuobjektene kan sies & veere representert
ilappene. Detvaringenrestriksjoner paantall innspill
per publikummer, dermed sier antallinnsamlede lapper
ellerinnspill presentertidenne rapporten ikke noe om
antall personer som gav innspill.




VISUELLE SPORSMAL

Hva er din

tilknytning
til Nyhavna?

Hvilke

hap / ambisjoner har
du for Nyhavna?

Spersmalene "Pa hvilken mate tror du utviklingen i
samfunnet vil pavirke Nyhavna frem mot 2030/204072
0g“Hvordanvil utviklingen av Nyhavna pavirke deg?”
varvanskelige for publikum & svare pa. Dermed var det
fainnspillsom kanlinkes til disse spgrsmalene.

Innspill - Hendeser péd Nyhavna

P3 hvilken mate tror du

utvikling i samfunnet
vil pavirke Nyhavna frem
mot 2030/20407?

Hvordan vil utviklingen av
Nyhavna pavirke deg?

Spersmalene “Hva GLEDER/ BEKYMRER deg ved
forslagene til fremtidige Nyhavna?”, “Hva er din
tilknytning til Nyhavna?” og “Hvilke hap/ambisjoner har
dufor Nyhavna?”gav storinteresse og somble spurt
eller satte seg ned for & gi et skriftig innspill besvarte
disse spgrsmalene.




INNSAMLINGSBOKSER PLAKATER

«Det er de som

ko iljpe
ab zt;det trenger. Jo bedre kmmska’;a Zneﬂ?—m-vet ks
utningstakere g uthyggere kan ?é 'u‘ Z B
Beslucninger vil de kunpe g, "o

bor og lever j ol

UTE | UTSTILLINGEN

Spersmalene var festet utenpa bokser der Plakater med informasjon om innsamlingen av

publikum kunne legge sine innspill ned . innspill ble hengt opp rundt om i utstillingslokalet
og spesilet ved bodet derinnsamlingsboksene var
plassert.

DEDIKERT PLASS

Ved bordet var det god plass til d sette seg ned og

snakke med publikum, samt for publikum & sette
segned for & skrive etinnspill.

Designerne fra Springifgrt gule t-skjorter
oppswekte publikum ved plansjene for & stille
publikum sparsmal om utstillingen og utviklingen
av Nyhavna.
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Del 2: Bearbeide innspill

Bade under ogietterkant av at slikt innsamlingsarbeid
er det viktig a tolke innspillene som kommer inn. Man
lytter til hva publikum forteller og tolker dette for &
forstdhvadet er de trenger.

For &forsta publikums innspill oginnbyggerens
oppfersel generellt ser man denne satt i sammenheng
med deres malsetninger, behov og menneskelige
motiver.

Deretterjobber man for & skape et bilde av hva som gjgr
denenkelte tilfreds og hva deres underliggende drivere
er. Eksempler pa disse er “utforskelse” og“positiv
enegvurdering’, “overlegenhet”(Austin & Vancouver,
1996).

Publikumsmassen pa utstillingen representerer en
delavinnbyggernei Trondheim. For aforsta hvorfor
denne gruppen med mennesker valgte 8 komme pa
utstillingen, og hvilke interesser de har i Nyhavna-
omréadet, grupperes utsagn og informasjon om

de forskjellige personene. Dette gjor at mankan

se likheter og ulikheter pa tvers av de forskjellige
innspillene, samtidig som man ser disse i sammenheng
med publikummernes beskrivelse avegen
livssituasjon. Dette er en del av metodikkenidette
oppdraget.

Innspill - Hendeser péd Nyhavna




PUBLIKUM /
__INNSTILLINGER

Hvem var publikum?

Det var tydelig at de som valgte & oppseke utstillingen
fradpningstidspunktet og fremtil den politiske debatten
har engasjement for utviklingen av Nyhavna-omradet.
Publikumvar begeistret over afalov til & svare pa spgrsmal
og komme med innspill. Flere kom med generelle innspill og
betraktninger de hadde angadende omradet, da de feerreste
hadde satt seggodtinnioppdraget paforhand.

Publikummere som fant veien til utstillingslokalet mot
slutten av apningstiden kominnom av nysgjerrighet, men
var ikke i like stor grad engasjerte og komilangt mindre
grad med innspill.

Idenne delen avrapporten fglger en enkel analyse av
“instillinger” publikum representerte. En person vil
kunne ha flere avinnstillingene, bade pa samme tid ogi

forskjellige faserav livet(“Fjord trends 2019").
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DEN NYETABLERTE

“Den nyetablerte”beskriver personer som kommerinniutstillingen med barnevogn
ogsmabarn. Disse menneskene snakket om at de hdpet & kunne ha en framtid med
familien sin pa Nyhavna. Akunne tilbringe flere ar her var viktig for “den nyetablerte”.

ARKITEKTEN

"Arkitekten”besgkte utstillingen av faglig interesse, og var gjerne opptatt av hvordan
forbindelsene tilandre bydeler skulle Igses.

DEN NYUTDANNEDE

"Den nyutdannede” kom til Nyhavna for & se pa de forskjellige forslagene og kunne
fortelle at de selv hadde jobbet mye med Nyhavna-omradet da de studerte(noen av
disse for & bli arkitekt). De var nysgjerrige, og hdpet at Nyhavna kunne bli et omréade
som gjorde at flere nyutdannede studenter valgte & blii Trondheim, da de opplevde at
Trondheim ikke har s& mye spennende & tilby ndr man sammenligner byen med andre
europeiske storbyer, som de nyutdannede gjerne gjgr nar de vurderer hvor de gnsker
dstarte karrieren.

FAMILIEN

“Familien”snakket om trygghet. Trygghet ved morgen, dag og kveld. Akunnelabarna
lgpe fritt uten & bekymre seg for mye. Familien hadde gjerne etablert seg et annet
stedibyenallerede, men gnsket & kunne tamed seq familien sin til Nyhavna for &
bedrive aktiviteter pa fritiden.

lllustrasjoner fraUndraw.co




HOBBYISTEN

ervanskelige a holde pd med andre steder nzer byen, for eksempel & skru og mekke

’, “Hobbyisten”holder allerede til p& Nyhavna. Her bedriver de aktiviteter som gjerne

pabruktbiler. De vil gjerne ha muligheten til a fortsette & gjere sine“litt utenom det

/7 \

vanlige” aktiviteter pa Nyhavnaifremtiden. Det handler om & skru og mekke, bygge
noe med hendene og se at det fungerer etterpa.

NABOEN

“Naboen”kom til utstillingen bade fra Lade og Svartlamoen. De snakket om
fellesskap, viktigheten av & ha sin egen hage eller dele pa en hage med naboen.
De s& pa Nyhavna som et sted de hapet & kunne bidrasom medborger og en del av
lokalsamfunnet. Naboen @nsket gjerne & veere med pa a bygge opp Nyhavna, med

verkstedlokaler, utleie av fritidsutstyr eller for eksempel felles kjgkkenhage.

KUNSTNEREN

“Kunstneren”holder ogsa
allerede til p& Nyhavna. Her driver de til livets opphold, intet mer, intet mindre. De
snakket om aleve uten luksus, men likevel & kunne ha et sted & vaere og & bidra pa sin

maéte. Det handler om a harom til d utforske: farger, materialer, bilder og sanser-om
& skape foraformidle eller gjgre inntrykk.

DEN VOKSNE

“Denvoksne” kom til Nyhavna for @ se pa de forskjellige forslagene. Hva vil bli bevart,
hva vil bliannerledes, var sparsmal denne personen stilte seg. De fortalte at de hadde
vokst opp med eller pd Nyhavna, og husket hvordan det var der dade var barn. De
hadde minner og liker Nyhavna godt. De snakket om den seeregne karakteren, og
hvordan de hapet at de fortsatt kunne komme til Nyhavna en gangiblant i framtiden
ogfortsatt minnes fortiden ved a veere der.

lllustrasjoner fraUndraw.co




BARNET

e 2.’ “Barnet”beskriver de yngste som gav innspill. Benne gruppen var begeistret for
{& bassenget ogtilgangen tilvannet for aktiviteter tilpasset seg selv. De var opptatt av

lek og & veere med vennene sine eller skaffe seg nye venner, tilhgrighet og fellesskap.

De somikke var der

De ovennevnte typene representerer de som var til stede pa utstillingen. Publikum snakket ogséd om mennesker som
ikke var representert selv, da de ansa disse som viktige a tenke paved utviklingen av Nyhavna. Nedenfor fglger en kort
beskrivelse avdisse.

Engruppe mennesker somikke ble nevnt var “de som jobber pd Nyhavna”. Denne gruppen kan vi med sikkerhet vite
atfinnes. Ettavinnspillene kommer tydelig fra en person som jobber péd Nyhavna, men innpillet var ikke i direkte
sammenheng med denne tilknytningen. Innspillet brukes som eksempel pa side 16, der det kan leses i sin helhet.

INNVANDREREN

‘ lomradene rundt Nyhavna bor det mennesker med innvandrerbakgrunn. Publikum
a snakket om mennesker som de opplevde kan betegnes som“innvandrer”, enten ved
atde harinnvandret til Norge selv, har foreldre, besteforeldre ellerannen familie med
enannen kulturellbakgrunnenn Norsk eller skandinavisk. De uttrykte gnsker om at
disse menneskene matte fa tadeliutviklingen av et nytt omrade, som Nyhavna.

DEN SOM BOR | KOMMUNAL BOLIG

Ingen av publikummerne nevnte at de selv bori kommunal bolig. Likevel vet man at
det finnes flere slike boliger i naerliggende omrader til Nyhavna. Publikum @nsket at

disse ogsaskulle tas hensyn til i utviklingen av Nyhavna.
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DEN GAMLE

“Den gamle”ble beskrevet som bade i fysisk god form og som ufer. Gjerne i

pensjonsalder, og/eller uten barnisitt eget hjem. Publikum uttrykte et nske om at
Nyhavna blir et omrade ogsa disse menneskene kan tenke seg&bo og a ferdes .

UNGDOMMEN

"Ungdommen”er tendringer. Publikum gnsket at disse ikke ble glemt p& Nyhavna.

Denne gruppen har behov for et sted for sine fritidsaktiviteter. De er for store for
lekeapparater og for unge til a g& ut og kose seg med et glass vin. “Disse blir ofte
glemt,”ble det papekt. Noen driver med idrett, andre ikke. fortiden ved & veere der.
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INNSPILL
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Innspillene ble som nevnt samlet inn muntlig og
skriftlig. Ved intervjuer med publikum dokumenterte
fasilitatorene fra Spring innspillene skriftlig. Publikum
hadde ogsa mulighet til & skrive innspill selv for hand
ogleggeigjendisseiinnsamlingsbokser. Tolkningen av
innspillene innebar en vurdering av hva de forskjellige
innspillene handlet om, og de ble kategorisertigrupper
etter hvilke somiessens handler omlike behov eller
ideer.

I sammendraget som falger inngar innspill bade fra
intervju oglapper.

Antallintervjuobjekter ble ikke talt. Det varingen
restriksjoner paantall innspill per publikummer,
dermed sier antallinnsamlede lapper eller innspill
presentertidenne rapportenikke noe omantall
personer som ga innspill.

Nedenfor presenteres hver kategori med en kort
sammenfattelse av de innspillene som utgjorde
kategorien. | arbeidet videre er det nyttig ataideer
herfra, men likevel fokusere pa de kategoriene somer

kommet frem, fremfor detaljer i innspillene.

Innspill - Hendeser péd Nyhavna

Antallinnspill som handler om de forskjellige
kategoriene er markertiparentes( _: )
etterfulgtavkategorienstittel. Noen av kategoriene
eroverlappende, dette er naturlig daflere hensyn

i utviklingen av et omréde vil pavirke hverandre.
Rapporten lar det veere apent og opp til leseren selv &
vurdere hvorvidt antallet innspill per kategori sier noe
omviktigheten av kategorienisegselv.

Til sist presenteres to tabeller. Den farste med
oversikt over hvilke innspillskategorier som er
gjeldende for de forkjellige innstillingene (se Publikum /
Innstillinger). Koblingen er gjort basert pa det publikum
selvoppgaomsinsituasjon da de gainnspilliintervju/
palappene. Denandre tabellen viser en oversikt over
hvilke overordnede temainnspillskategoriene bergrer.

Tilvenstre er et eksempel pd
en avinnspillslappene:

“Tavare pdestetikken i
Trondheim. Den er viktigst
avalt, og pavirker alle i byen,
fastboende og besgkende.”




® (195 ) KUNST(NEREN) 0G SEREGENHET

Tavare pa(den smakfulle)estetikkeni Trondheim og seerpreget pa det eksisterende Nyhavna Viktig at den spesielle
karakterentilomrddet bevares, ogat Doras historie ikke glemmes. Tavare pa kunsten, skaperne og kulturen. Bygningene,
knuste biler, industrien, utstillinger kan bli en del av Nyhavnas fremtid.

(Spesielt opptatt av dette: Arkitekten, Den nyutdannede, Naboen, Hobbyisten, Kunstneren, Den voksne)

Eksempel pdet avinnspillene
1‘%\ (v vl ~ et petp P
Sl ') som bergrte dette temaet:
el LI Seeves,
= - e Az ‘Jeg(vi)vil at det gamle
%fwf\ : F}Z' ;\24{ 5{ ~/ skal bevares og at de nye
'#;L o&’ mSa == = bebyggelsenen ikke skal ta
lam) yer— Loy
o : (JJ oppmerksomheten fra det

—L‘A'%‘—“"‘ = CZCIigié : som gjgr denne havna sd
E ChRacc s o=ty ’
seeregen(bunkersene osv.)

® (145 ) TENKE NYTT 06 FREMOVER - SKAPE ET GRONT
OMRADE

Bygge romslikat man kan drive forskjellige typer aktiviteter utover dagen. Hvordan kan kunst og kultur vaere en del av
utviklingen slik at kunstnerne ogsa tenker annerledes? Granne omréader, bilfritt, kommunale leiligheter, urban dyrking, miljg
og klima.

(Spesielt opptatt av dette: Den nyetablerte, Arkitekten, Den nyutdannede, Familien, Hobbyisten, Den voksne, Barnet)
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® (1455 ) FREMKOMMELIGHET 06 TILGJENGELIGHET

Innspillene beskriver sammenhengen med resten av byen og omradene rundt som et suksesskriterium. Samt at omradet er
apent for alle, og at fremkommeligheten pa selve omrédet prioriteres.
(Spesielt opptatt av dette: Den nyetablerte, Arkitekten, Den nyutdannede, Naboen, Familien, Den voksne, Barnet)

Eksempel pdet avinnspillene

:)) Ha'\/ aq° Nﬂl; LIAM som bergrte dette temaet:

HAW ok ot Jur N8 0’"&- “Héper at vi fr til gode

7 Vvv«- L\ﬂ—f Lot ot offentlige rom her, helt ut til

\l
(, Wlb bryggekanten.

42%1/ 6‘(1 "C“e 'A'( RS W Legge til rette for mer
laMQ .R.AJ'A/ llw:l/lf/l_ transport langs fjorden/

kysten.”

® (1355 ) TILGANG TIL VANNET

Nyhavna er en gyllen mulighet til & demokratisere havrommet. Bading, sjaliv, trivsel, trygghet, action. La omradene nede
ved vannet veere apne og tilgjengelig for allmenn ferdsel. Lekeplass og rekreasjonsomrader ved vannet.
(Spesielt opptatt av dette: Den nyetablerte, Arkitekten, Den nyutdannede, Naboen, Familien, Den voksne, Barnet)

5 MANN , 20 Eksempel pd et avinnspillene

som bergrte dette temaet:

(3L Boww0e)
~KAN Tenke men g Bo \ TR evim

~ Ryws vwn aie 22 Ticmiymaw @ T T “Byen mangler tilknytning til
YA N e ek BYLlew pantiadet R havet. Nyho:/no erengyllen
8 DemowBanIecs" pnye mulighet til G "demokratisere”
I S Ve YAVN T srfcml +2ivser m}“"”""‘. havrommet.
AT s

Bading, sjaliv, trivsel,

trygghet.”

® (6. =) STORE BARN

Hvilke aktiviteter opptar barn ogungeidag? Hvilke aktiviteter vil de veere opptatt av fremover? Innspillene gav forlag til
blantannetidrettsbaner, klatrestativ, stupebrett og makerspace. Ungdom er opptatt av a passe inn ogahamulighet tila
bedrive aktiviteter der de opplever mestring, lek og utforsking. Hvordan kan omradet pa Nyhavna veere med pa & dekke
disse behovene, med tradisjonelle og nye aktiviteter?

(Spesielt opptatt av dette: Familien, Den voksne, Barnet)
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® (455 ) BEVARING AV NZERING

Omlastningsomrade ogvei for tungtransport, dette skal Nyhavnaivareta. Innspillene sa ogsa for seg restauranter og
kafeer. Hvilke nye neeringsformer eller forretningsmodeller kan Nyhavna spille opp til, er det rom for tradisjonelle og
utradisjonelle betalingsformer?

(Spesielt opptatt av dette: Den nyetablerte, Arkitekten, Den nyutdannede, Naboen, Familien, Den voksne, Barnet)

® (455 ) BOFORM - NOE PRIVAT FOR NOEN, NOE FELLES
FOR ALLE

Skille boliger og fellesarealer. Etinnspill sa at folk bruker ikke dpne fellesarealer foran sitt eget hus, men tydeligere
avgrensning mellom disse ville gjgre bade fellesarealene og de privateide omrédene mer attraktive. Hva med en liten
forhage, bakhage eller terrasse? Offentlige rom med en tydelig profil, eksempler pa aktuelle omrader: “felles”, “aktivitet”,
“stille”, "yte", "nyte”, “forflytning”.

(Spesielt opptatt av dette: Den nyetablerte, Den nyutdannede, Familien, Den voksne, Barnet)

® (35 ) LOKALT ENGASJEMENT 0G FELLESSKAP

Flere nevnte viktigheten av et sterkt lokalmiljg, og tenkte at et godt utformet Nyhavna ville kunne trekke pa engasjement og
folks enske om abidra. Hvordan bygger man et omrade der de som @nsker og kan - utformer, bygger opp og opprettholder
sitt eget beerekraftige og attraktive naermiljg?

(Spesielt opptatt av dette: Den nyutdannede, Naboen, Familien, Hobbyisten, Kunstneren)

Eksempeler pdinnspill som
[fap: % /Z(/Aﬂw’ld M—— berarte dette temaet:
" haggpll ondc
7/}{% Z, et "Hap: At Nyhavna blir

et hyggelig omrdde for

fellesskapet.”

“Lafolkengasjere seqgi
neermiljeet ved G gi mulighet til

ddyrkeo.a.”

Sé bra med gapnne tale !
= de bur veere hlgjegelige . ullestel

Det bor shiles -hoge kv omgide

(Uesaread
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® (3(5:) TYDELIG RELASJON TIL OMRADENE RUNDT

N&r man utvikler et omrade er det viktig & se pd omradene rundt og se disse i sammenheng med det nye. Om det bliren
skole péa for eksempel Nyhavna, hva skal vi gjgre med Lilleby Skole da? Evner det nye Nyhavna & tai mot Svartlamoen paen
respektfull mate?

(Spesielt opptatt av dette: Arkitekten, Naboen, Hobbyisten, Kunstneren, Den voksne)

® (255 ) TRYGGHET

Det erviktig & lage gater somer trygge for sma barn. Dette mente et innspillat SKAJAA/ EFFECT/ URGENT AGENCYs
forslag hadde forstatt.

(Spesielt opptatt av dette: Den nyetablerte, Familien, Barnet)
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TABELL 1: EN OVERSIKT OVER HVILKE
INNSPILLSKATEGORIER SOM ER GJELDENE FOR DE
FORSKJELLIGE INNSTILLINGENE

Kunst(neren) og saeregenhet

Tenke nytt og fremover - et gront omrade

Fremkommelighet og tilgjengelighet

Tilgang til vannet

Store barn

Bevaring av nzering

Boform

Tydelig relasjon til omradene rundt

Lokalt engasjement og fellesskap

Trygghet
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TABELL 2: EN OVERSIKT OVER HVILKE OVERORDNEDE
TEMA INNSPILLSKATEGORIENE BERORER

*,
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Kunst(neren) og saregenhet [ o

Tenke nytt og fremover - skape et gront omrade o [ o

Fremkommelighet og tilgjengelighet o
Tilgang til vannet [ o o
Store barn [

Boform o o

Bevaring av nzering o o

Tydelig relasjon til omrédene rundt o

Lokalt engasjement og fellesskap o

Trygghet o o o
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TRENDER

Hvilke trender ble snakket om?

Trender beskriver tendenser i samfunnet basert pa
kvalitativ og kvantitativ data. Trender kan brukes til
skape fremtidsscenarier og planlegge tilbake fra disse
for d oppné foretrukne utfall(“About The Institute”, 2019).
Trender brukes gjerne i strategisk arbeid der man gnsker a
gke sannsynligheten for a skape tjenester, produkter eller
lgsninger som fortsetter & veere relevante for mennesker

entidfremover.

Videre fglger en kort beskrivelse av av trender publikums
innspill kan plasseres under slik vii Spring Methods tolket
innspillene i sin helhet. | var presentasjon av trendene
harvivalgt & trekke ut tre som bade kom frem gjennom
innspillene fra publikum og samtidig bergrte den politiske
debatten som fant sted under utstillingen.
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DELINGSOKONOMI

NATUR OG BY | ETT

Klimaet forandrer seg, sammen med maten
mennesker forholder seg til klimaproblemet pa.
Problemstillingen pleide & veaere “for stor” til & gjgre noe
med. Na er det personlig. Sammen med et enske om &
oppleve naturenidethverdagslige, ensker“Hendelser
paNyhavna's publikum & veere en del av Igsningen
paklimaproblematikken. De gnsker et mangfold i
opplevelser, men pa en mate som begrenser forbruket.
Deserforseggode ogtilgjengelige delingsopplevelser.
Deling av fritidsutstyr, redskaper, kunnskap oglokaler.

FAMILIE UTEN BIL

Linjene mellom privat og offentlig transport blir

stadig mindre tydelige. Innspill fra “Hendelser

pa& Nyhavna“tyder pdat publikum ser for segen

fremtid med familien sin, men helst uten egen bil.
Mobilitetstjenester eriferd med & konsolideres for &
bygge et enklere, sammenhengende gkosystem basert
pasanntidsvurdering av behov. Dermed kan bileie
erstattes avandre mater 8 komme seg helt fram til
dera pa, samtidig som fremkommelighet for naering og
ngdtransport matilrettelegges godt.

Innspill - Hendeser péd Nyhavna

Flere ogflere barntilbringer mer tid foran skjerm,

i USAviser forskning at dette gjelder spesielt barn
ilavinnteksfamilier(“The Common Sense Census:
Media Use by Tweens and Teens: Common Sense
Media”, 2015). Disse resultatene er overfarbare til
andre vestlige land, som Norge. | Storbritannia har
staten spurt medisinsk fagpersonell om & formulere
retningslinjer for barn ogunges bruk av sosiale medier
fordbeskytte deres mentale helse(Department

of Health and Social Care, 2018). Sosiale medier

bruker virkemidler for & holde eller tiltrekke seg
brukerens oppmerksomhet, dette oppleves gjerne
forstyrrende. P4 denannen side forbinder mennesker
fortsatt naturen som et der man oppleverro, og

rom til d reflektere og ta seq tilstrekkelig tid til de
sanseinntrykkene som dukker opp. Skal “natur og by pa
samme sted”lykkes, vil det veere nyttig & erkjenne roen
0g“a koble av teknologien”som en del av menneskers
opplevelse avnaturen, sammen med det gragnne
landskapet.

lllustrasjoner fraUndraw.co




REFLEKSJON

Ved gjennomgang av alle innspillene far man fram flere aspekter det kan veere interessant a gjere
ytterligere innbyggermedvirkningsarbeid og/eller samskapingsarbeid pa.

Innbyggerne rundt og pa Nyhavna-omréadet gnsket gjerne & bidratilen levende bydel. Men det kan veere
utfordrende dlegge opp til dette i planarbeid. Hvordan kan man forme og bygge offentlige rom slik at
lokale bidrag blir en aktiv og baerekraftig del avomréadet?

Etomrade ogen livsstil uten bil er attraktivt for flere. Pa overflaten setter dette krav til infrastruktur og
mobilitetstilbud. Trendrapporter tyder pa at varer og tjenesteristarre grad blir levert og ikke hentet.
Slik kaninnbyggeren leve utenbilenii flere tilfeller, likevel vil behovet for & frakte varer og tjenester
vedvare. @nsket om en bilfri livsstil handler i stor grad om & kunne komme seg fra A til Auten&forurense
ungdig. Dette ma gjenspeilesiet fremtidsrettet omrade. Hvordan kan utforming av bebyggelse og
infrastruktur girom for nedvendig frakt av varer og tjenester samtidig som man bygger opp om det
bakenforliggende behovet for en bilfri livsstil for innbyggeren? Hvordan kan et omrade tydelig gien
opplevelse av a tavare pa miljeet, bade for beboere, naboer og andre besgkende?

Ermuligheten til d koble avinternett noe som vil oppleves positivt i et bybilde, eller ensker man heller &
reise utenfor byen for a fa opplevelsen av a koble av?

Skal man se pa nye aktivitetsformer, eller bygge tradisjonelle idrettsanlegg med de krav til areal
det medfgrer? Hvordan kan man tavare pa Nyhavnas "karakter” og kunsterprofil? Hvem skal betale
hvis kunstnere skal fa leie under markedspris, eller for nye offentlige tilbud? Omradets innbyggere/
leietakere eller byen foravrig?

For de som skal bygge er det ogsa noen problemstillinger der man har mulighet til & tenke nytt. Hvordan
kan man bygge tett, men bevare fglelsen avapenhet? Hvordan kan man bygge hagyt, men bevare sikten
ogtilgjengelighetentilhavet?
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